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Sociologicky Gstav AV CR, v.v.i.

Technicke parametry vyzkumu

Projekt: Pivo v Ceské spolecnosti

Realizator: Centrum pro vyzkum verejného minéni,
Sociologicky Ustav AV CR, v.v.i.

Vyzkum: Nase spolecnost — projekt kontinualniho vyzkumu
vefejného minéni CVVM SOU AV CR, v.v.i.

Termin terénniho Setreni: 5.-19. zari 2016

Vybér respondenti: Kvotni vybér

Kvoty: Kraj, velikost mista bydlisté, pohlavi, vék, vzdélani
Zdroj dat pro kvotni Cesky statisticky urad

vybeér:

Reprezentativita: Obyvatelstvo CR ve véku od 18 let

Pocet dotazanych: 999 (959 ve veéku 18 a vice let)

Metoda sbéru dat: Osobni rozhovor tazatele s respondentem

Vyzkumny nastroj: Standardizovany dotaznik
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|. Vzorce konzumace piva v ceske spolecnosti
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Podily konzumentu piva mezi muzi a Zenami
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Sociologicky Gstav AV CR, v.v.i.

Pocet pullitru tydné
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Sociologicky Gstav AV CR, v.v.i.

Pocet dni v tydnu, kdy si daji pivo
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Vzorce konzumace piva - MUZI
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Podily konzumentu piva ve vékovych skupinach
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Sociologicky Gstav AV CR, v.v.i.

Podily konzumentu piva ve vékovych skupinach
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Sociologicky Gstav AV CR, v.v.i.

Podily konzumentu piva ve vékovych skupinach
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Sociologicky Gstav AV CR, v.v.i.

Podily konzumentu piva ve vzdélanostnich skupinach
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Skupiny podle poctu dni v tydnu, kdy si daji pivo - muzi
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Vzorce konzumace piva - ZENY



(W )

Sociologicky Gstav AV CR, v.v.i.

Podily konzumentek piva ve vekovych skupinach
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Podily konzumentek piva ve vzdélanostnich skupinach
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Sociologicky Gstav AV CR, v.v.i.

Pocet pullitru tydné podle véku - Zeny
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Pocet pullitru tydné podle vzdélani - zeny
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Sociologicky Ustav AV CR, v.v.i.

Skupiny podle poctu pullitru tydné - zeny
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Skupiny podle poctu dni v tydnu, kdy si daji pivo - zeny
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Il. Nealkoholické pivo
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Preferovani nealkoholickeho piva pred jinymi
nealkoholickymi napoji
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Podil muzu preferujicich nealkoholické pivo

(podle veku)
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Podil muzu preferujicich nealkoholické pivo
(podle konzumace piva)
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Podil zen preferujicich nealkoholicke pivo
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Sociologicky Gstav AV CR, v.v.i.

Podil zen preferujicich nealkoholicke pivo
(podle konzumace piva)
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I1l. Vyber piva
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Oblibena znacka
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Aspekty vyberu 2016
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Cena vs. chut’
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Cena vs. chut - muzi
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Cena vs. chut’ - zeny
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Cena vs. chut’ podle prijmu - muzi

100% 5
1] o

dulezitéjsi nez
80% chut J

OCena je

60%

OChut' i cena
jsou stejné

dilezité

40%

20% @EChut je
dileZit&jsi nez
cena

0% . .
nejvyssi
prijmova prijmova

kategorie kategorie



100%

80%

60%

40%

20%

0%

—
~J

prijmova
kategorie

nejvyssi
prijmova
kategorie

OCena je

dulezitéjsi nez
chut

OChut i cena jsou
stejné dulezité

AChut je

dilezitéjsi nez
cena



(W )

Sociologicky Gstav AV CR, v.v.i.

IV. Postoj k ceskemu prvenstvi v piti piva
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Spotreba piva - l/os/rok

170
165
160
155
150
145
140
135

130

© & &
S

o
S
P A A A

SIESIE SRR IR RN
2

Q
S
> O A

.
Q
S Q

Vv
O
S Q

>
Q
S Q

O
Q
S Q

v

Zdroj: CSU



Sociologicky Ustav AV CR, v.v.i.

Ceské prvenstvi v piti piva
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Ceska republika - pivni zemé

Most consumed alcoholic beverage in terms of litres of pure alcohol, 2005

- Data not available
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Pocit pri zminkach o ceskem prvenstvi
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Pocit pri zminkach o prvenstvi - podle vzdeélani
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Pocit pri zminkach o prvenstvi - podle konzumace
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V. Pohostinska zarizeni
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Oblibeny typ podniku 2016
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Oblibeny typ podniku - vyvoj (muzi)
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Sociologicky Gstav AV CR, v.v.i.

Oblibeny typ podniku - vyvoj (zeny)
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V4

Duvod navstévy oblibeného podniku
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Frekvence navstéev oblibeného podniku
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Frekvence navstév podniku - muzi

—&—bar

--restaurace

——kavarna

=@=hospoda,hostinec,pivnice

—&-zahrani¢ni kuchyné

=@-stylova pivni restaurace,
pivni bar

2004 2006 2011 2014 2016



(W )

Sociologicky Gstav AV CR, v.v.i.

V 4

Frekvence navstév podniku - zeny
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Nejcastéji objednany napoj - zeny
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