6. Obsah alkoholu m

6.1

Komunika¢ni nebo reklamni aktivita nesmi
zdUrazriovat vy$si obsah alkoholu v pivu jako
kladnou vlastnost vyrobku a ddvod pro jeho
zvoleni spotrebitelem. Soucasné by vSak
komunikaéni nebo reklamni aktivita neméla
vzbuzovat dojem, Ze piti piva s nizkym obsahem
alkoholu [ze konzumovat bez omezeni nebo Ze s
jeho konzumaci neni spojena intoxikace
alkoholem.

6.2

Komunikacni nebo reklamni aktivita nesmi
snizovat nebo zamlZovat skuteény obsah
alkoholu v pivu.

6.3.

Z obsahu komunikacni nebo reklamni aktivity
musi byt jasné patrné, Ze se jedna o reklamu na
alkoholicky napoj, ktery je uréeny pouze pro
osoby starsi 18 let.

7. Vykonnost a sexualni ispéch o

7.1

Komunikaéni nebo reklamni aktivita nesmi
vytvaret dojem, Ze konzumace alkoholu posiluje
mentalni nebo fyzické schopnosti, napfiklad pfi
sportovani.

7.2

Komunikacni nebo reklamni aktivita nesmi
naznacovat nebo vytvaret dojem, Ze konzumace
piva je nezbytnou nutnosti pro dosazeni spole-
éenského nebo hmotného Uspéchu.

7.3

Komunikacni nebo reklamni aktivita nesmi
tvrdit ani naznacovat, Zze konzumace alkoholu
muze prispét k sexualnimu Uspéchu. Komuni-
kacni nebo reklamni aktivita nesmi podnécovat
k sexualni promiskuité, nesmi obsahovat naho-
tu nebo ¢asteénou nahotu zobrazenou dehone-
stujicim zpGsobem, zobrazeni Zeny nebo muze v
jakékoliv kompromitujici situaci a nesmi pre-
zentovat alkohol jako prostfedek k odstranéni
sexualnich zabran ¢i strachu vibec.

8. Diistojnost a naboZenské presvédceni jk

8.1

Komunikacni nebo reklamni aktivita nesmi
zdlraznovat nebo propagovat spotrebu piva v
blizkosti posvatnych mist a hrbitovd.

8.2

Komunikaéni nebo reklamni aktivita nesmi tvr-
dit nebo naznacovat, Ze pivo s obsahem alko-
holu je konzumovano prislusniky nabozenské
skupiny, kterd svym ¢lentim zakazuje poZzivani
alkoholu.
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uvodni slovo

PIVO JE PRIROZENOU SOUCASTI CESKEHO ZIVOTNIHO STYLU A NARODNI TRADICE.
PIVOVARY MAJi ZAJEM, ABY JEHO KONZUMENTI MELI VZDY K DISPOZICI VSECHNY
DULEZITE INFORMACE A ABY BYLO PIVO VE VEREJNEM PROSTORU PREZENTOVANO A
PROPAGOVANO PRIMERENE, ODPOVEDNE A V PLNEM SOULADU S PLATNOU
LEGISLATIVOU. JELIKOZ ODPOVEDNOST ZA SVE JEDNANI A JEHO DUSLEDKY NESOU
SPOTREBITELE, JE NEZBYTNE, ABY MELI PRO SVA ROZHODNUTiI SPRAVNE
INFORMACE.

CILEM TOHOTO DOKUMENTU JE PROTO ZAVEST JASNA PRAVIDLA PRO
KOMUNIKACNI A REKLAMNI AKTIVITY, K JEJICHZ DODRZOVANi SE ZAVAZUJi
CLENSKE PIVOVARY SDRUZENE V CESKEM SVAZU PIVOVARU A SLADOVEN, z.s. (DALE
JEN ,,CLENSKE PIVOVARY“). KODEX POPISUJE, JAKA JSOU PRAVIDLA PRO ETICKOU
REKLAMU NA PIVNI VYROBKY A JEJICH PROPAGACI A JAKYM ZPUSOBEM SE VYROBCI
PODILi NA ZODPOVEDNE PREZENTACI A KOMUNIKACI PIVA. STANOVUJE MINIMALNI
ROZSAH, OBSAH A VYUZIVANI KOMERCNI KOMUNIKACE A PREZENTACE PIVA.

CLENSKE PIVOVARY SE ZAVAZUJi DODRZOVAT NASLEDUJICI PRAVIDLA PRI JEJICH
KOMUNIKACI A PROPAGACI PIVA BEZ OHLEDU NA TYP PRISLUSNE KOMUNIKACNI CI
REKLAMNI AKTIVITY A DRUH KOMUNIKACNIHO MEDIA (DALE JEN ,KOMUNIKACNI CI
REKLAMNI AKTIVITA“). POJEM KOMUNIKACNI CI REKLAMN[ AKTIVITA TAK
OZNACUJE NAPRIKLAD REKLAMU V MEDIICH, PREZENTACI NA VENKOVNICH
NOSICiCH, NEJRUZNEJSI DRUHY ELEKTRONICKE KOMUNIKACE, MARKETINGOVE
VYZKUMY, SPONZORING CI JAKOUKOLIV JINOU FORMU KOMERCNI KOMUNIKACE
NA PODPORU PRODEJE PIVA.

1.1

Komunikacni ¢i reklamni aktivita nesmi prezentovat
nebo propagovat nezodpovédnou konzumaci
alkoholu, napf. zdlrazfiovanim mnoZstvi napoje
konzumovaného nebo vyobrazeného v ramci
takové aktivity, pfipadné poukazovanim na
nasledky jeho nadmérného uziti. Komunikacni ci
reklamni aktivita nesmi podporovat nadmérnou
nebo nezodpovédnou konzumaci piva jednotlivymi
spotrebiteli. Komunikacni ¢i reklamni aktivita nesmi
zaporné i ironicky hodnotit abstinenci nebo
zdrZenlivost ke konzumaci alkoholu.

1.2
Komunikacni nebo reklamni aktivita nesmi byt
zalozena na zobrazeni agresivniho nebo asoci-

alniho chovani.
2.1

Komunikac¢ni nebo reklamni aktivita nesmi byt
zaméfena na osoby mlads$i 18 let. Zddna osoba
vystupujici v takové aktivité jako konzument piva
nesmi jako osoba mladsi 18 let ani vypadat a
fakticky musi byt starsi 25 let. Osoby mladsi 18 let
nebudou v takovych aktivitich zobrazovany Ci
prezentovany, kromé situaci, kde je jejich
pfitomnost pfirozend, napfiklad v rodinnych
scénach nebo v davu v pozadi. Tyto osoby nebudou
nikdy zobrazovany, jak piji alkoholické napoje, ani
to nebude Zadnym zplsobem naznacovano.

2.2

Clensky pivovar smi realizovat komunikaéni nebo
reklamni aktivity pouze v takovych médiich a
vysilacich Casech (televize, rozhlas, internet,
sponzorstvi, sponzorovanych akci a festivald, aj.)
kde lze opravnéné predpokladat, Ze podil osob,
které sleduji dané médium, spliiujicich zakonem
stanovenou vékovou hranici pro konzumaci
alkoholu (tzn. osob starsich 18 let) je vySsi nez 75 %.
Komunikacni nebo reklamni aktivita tykajici se akci
¢i  projektd, které jsou soucasti socialné
odpovédnostnich programl ¢&i aktivit prislusného
Clenského  pivovaru, jsou pfijatelné i v
komunikaénich kanalech, které vySe uvedené
pravidlo nespliuji.

1. 0dpovédna konzumace piva

1.3

Komunikaéni nebo reklamni aktivita by neméla
zobrazovat nebo popisovat osoby, které se jevi jako
podnapilé nebo vyvolavat jakymkoliv zplsobem
dojem, Ze intoxikace alkoholem je prijatelna.

1.4

Komunikaéni nebo reklamni aktivity na vyso- kych
Skolach a univerzitach budou realizovany zplisobem,
ktery schvali univerzitni organy, a zaroveni bude
zajisténo, aby nesmérovaly vici osobam mladsim 18
let a takovym osobam ne- byl nabizen ¢i podavan
alkohol.

2. Mladistvi

2.3

Komunikaéni  nebo  reklamni  aktivity na
velkoplosnych plakdtech nesmi byt umistény ve
vzdalenosti mensi nez 300 metr(i od zéakladnich a
stfednich Skol, détskych hrist a podobnych zafizeni,
kterd jsou urena predevSim  nezletilym.
Velkoplosnymi plakaty se rozuméji plakaty, jejichz
plocha je vétsi nez 12 m2. Z tohoto pravidla jsou
vyjmuty pfipadné reklamy umisténé na provoznich a
obchodnich budovéach pivovart.

2.4

Komunikaéni nebo reklamni aktivity nebudou
vyuzivat grafickych ¢ jinych prvkd a dalSich
obdobnych nastrojd, které primarné vyvolavaji zajem
osob mladsich 18 let.

2.5.

VSechny internetové stranky Ci jiné online ¢i digitalni
komunikacni  kanaly  provozované  clenskym
pivovarem nebo s nim spojené, které slouzi k
realizaci komunikaénich nebo reklamnich aktivit,
musi obsahovat mechanismy pro ovéreni véku osoby,
kterd ma zajem zajistit si na uvedenou stranku ¢i
kanal pristup a zajistit, aby vstup na danou stranku ¢i
kanal ¢i jejich sdileni byly umoznény pouze
navstévnikim splfiujicim stanovenou minimalni
vékovou hranici pro konzumaci alkoholickych
napojl.

@ 3. Rizeni motorovych vozidel

3.1

Komunikacni nebo reklamni aktivita nebude v médiich nebo béhem komunikacnich udalosti
spojovat konzumaci piva a fizeni vozidel, a to Zadnym zplisobem, pfimo ani nepiimo. To se netyka
odpovédnostnich projektl (CSR) slouzicich k eliminaci konzumace alkoholu pred jizdou motorovym

vozidlem.
®
> 4. Nebezpecné aktivity
4.1

Komunikacni nebo reklamni aktivita nesmi podnécovat ke spotrebé piva s obsahem alkoholu pred
vykonavanim potencialné nebezpecnych cinnosti ¢i béhem nich (tj, ¢innosti, pi nichZ se objektivné
vyzaduje presnost, soustfedéni &i spravny uUsudek, jejichz absence by mohla ohrozit bud
konzumenta ¢i jiné osoby nebo majetek) nebo pred vykonavanim cinnosti (¢i béhem nich), s jejichz
provadénim zékon spojuje zakaz predchozi konzumace alkoholu.

vl 5. Zdravotni aspekty

5.1 5.2
Komunikacni nebo reklamni aktivita nesmi  Komunikaéni nebo reklamni aktivita nesmi
prezentovat alkohol jako nédpoj, ktery ma  zobrazovat t&hotné nebo kojici Zeny pfi
schopnost predchazet lidskym nemocem nebo  konzumaci piva.
je lécit, ma povzbuzujici nebo uklidiiujici G¢inek
anebo je prostiedkem pro feSeni osobnich
problémd &  jinych  socidlnich  situaci.
Komunikacni nebo reklamni aktivita vSak smi '
zminit osvézujici vlastnosti piva ¢i védecky b "
ovérené (cinky piva na lidské zdravi.
-
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