6. Obsah alkoholu

6.1

Komunikacninebo reklamni aktivita nesmizdu-
razfiovat vyssi obsah alkoholu v pivu jako klad-
nou vlastnost vyrobku a dGivod pro jeho zvoleni
spotrebitelem. Soucasné by vsak komunikacni
nebo reklamni aktivita neméla vzbuzovat do-
jem, Ze piti piva s nizkym obsahem alkoholu lze
konzumovat bez omezeni nebo Ze s jeho konzu-
maci neni spojena intoxikace alkoholem.

7. Vykonnost a sexualni tispéch

7.1

Komunikacni nebo reklamni aktivita nesmi vy-
tvaret dojem, Ze konzumace alkoholu posiluje
mentalni nebo fyzické schopnosti, napriklad pfi
sportovani.

7.2

Komunikacni nebo reklamni aktivita nesmi na-
znacovat nebo vytvaret dojem, Ze konzumace
piva je nezbytnou nutnosti pro dosaZeni spole-
¢enského nebo hmotného Uspéchu.
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6.2

Komunikacni nebo reklamni aktivita nesmi sni-
Zovat nebo zamlZovat skute¢ny obsah alkoholu
V pivu.

6.3.

Z obsahu komunikaéni nebo reklamni aktivity
musi byt jasné patrné, Ze se jedna o reklamu
na alkoholicky napoj, ktery je uréeny pouze pro
osoby starsi 18 let.

Y

7.3

Komunikac¢ni nebo reklamni aktivita nesmi
tvrdit ani naznacovat, Zze konzumace alkoholu
mUZe pfispét k sexudlnimu Uspéchu. Komuni-
kaéni nebo reklamni aktivita nesmi podnécovat
k sexualni promiskuité, nesmi obsahovat naho-
tu nebo ¢astec¢nou nahotu zobrazenou dehone-
stujicim zplsobem, zobrazeni Zeny nebo muze
v jakékoliv kompromitujici situaci a nesmi pre-
zentovat alkohol jako prostredek k odstranéni
sexualnich zabran ¢i strachu vibec.

8. Diistojnost a nabozenské presvédceni jk

8.1

Komunikacni nebo reklamni aktivita nesmf
zdliraznovat nebo propagovat spotrebu piva
v blizkosti posvatnych mist a hrbitovd.

8.2

Komunikaéni nebo reklamni aktivita nesmi tvr-
dit nebo naznacovat, Ze pivo s obsahem alko-
holu je konzumovano prislusniky naboZenské
skupiny, ktera svym ¢lendm zakazuje pozivani
alkoholu.
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uvodni slovo

PIVO JE PRIROZENOU SOUCASTI CESKEHO ZIVOTNIHO STYLU A NARODNI TRADICE.
PIVOVARY MAJI ZAJEM, ABY JEHO KONZUMENTI MELI VZDY K DISPOZICI VSECHNY
DULEZITE INFORMACE A ABY BYLO PIVO VE VEREJNEM PROSTORU PREZENTOVANO
A PROPAGOVANO PRIMERENE, ODPOVEDNE A V PLNEM SOULADU S PLATNOU
LEGISLATIVOU. JELIKOZ ODPOVEDNOST ZA SVE JEDNANI A JEHO DUSLEDKY
NESOU SPOTREBITELE, JE NEZBYTNE, ABY MELI PRO SVA ROZHODNUTI SPRAVNE
INFORMACE.

CILEM TOHOTO DOKUMENTU JE PROTO ZAVEST JASNA PRAVIDLA PRO KOMUNIKAC-
NI A REKLAMNI AKTIVITY, K JEJICHZ DODRZOVANI SE ZAVAZUJI CLENSKE PIVOVA-
RY SDRUZENE V CESKEM SVAZU PIVOVARU A SLADOVEN, z.s. (DALE JEN ,CLENSKE
PIVOVARY“). KODEX POPISUJE, JAKA JSOU PRAVIDLA PRO ETICKOU REKLAMU NA
PIVNI VYROBKY A JEJICH PROPAGACI A JAKYM ZPUSOBEM SE VWROBCI PODILI NA
ZODPOVEDNE PREZENTACI A KOMUNIKACI PIVA. STANOVUJE MINIMALNI ROZSAH,
OBSAH A VYUZIVANT KOMERCNT KOMUNIKACE A PREZENTACE PIVA.

CLENSKE PIVOVARY SE ZAVAZUJI DODRZOVAT NASLEDUJICI PRAVIDLA PRI JEJICH
KOMUNIKACI A PROPAGACI PIVA BEZ OHLEDU NA TYP PRISLUSNE KOMUNIKACNI Cl
REKLAMNI AKTIVITY A DRUH KOMUNIKACNIHO MEDIA (DALE JEN ,KOMUNIKACNI CI
REKLAMNI AKTIVITA®). POJEM KOMUNIKACNI CI REKLAMNI AKTIVITA TAK OZNACUJE
NAPRIKLAD REKLAMU V MEDIICH, PREZENTACI NA VENKOVNICH NOSICICH,
NEJRUZNEJSI DRUHY ELEKTRONICKE KOMUNIKACE, MARKETINGOVE VYZKUMY,
SPONZORING CI JAKOUKOLIV JINOU FORMU KOMERCNI KOMUNIKACE NAPODPORU
PRODEJE PIVA.

1.1

Komunikacni ¢i reklamni aktivita nesmi prezento-
vat nebo propagovat nezodpovédnou konzumaci
alkoholu, napf. zdlraziiovanim mnozstvi napo-
je konzumovaného nebo vyobrazeného v ramci
takové aktivity, pfipadné poukazovanim na na-
sledky jeho nadmérného uziti. Komunikaéni ¢i
reklamni aktivita nesmi podporovat nadmérnou
nebo nezodpovédnou konzumaci piva jednotlivy-
mi spotrebiteli. Komunikaéni ¢i reklamni aktivita
nesmi zaporné ¢i ironicky hodnotit abstinenci
nebo zdrzenlivost ke konzumaci alkoholu.

1.2
Komunikacni nebo reklamni aktivita nesmi byt
zaloZena na zobrazeni agresivniho nebo asoci-

alniho chovani.
2.1

Komunikaéni nebo reklamni aktivita nesmi byt
zamé&fena na osoby mladsi 18 let. Zddn4 osoba vy-
stupujici v takové aktivité jako konzument piva ne-
smi jako osoba mladsi 18 let ani vypadat a fakticky
musi byt starsi 25 let. Osoby mladsi 18 let nebudou
v takovych aktivitach zobrazovany &i prezentovany,
kromé situaci, kde je jejich pritomnost pfirozena,
napriklad v rodinnych scénéach nebo v davu v poza-
di. Tyto osoby nebudou nikdy zobrazovany, jak piji
alkoholické napoje, ani to nebude zadnym zptiso-
bem naznacovano.

2.2

Clensky pivovar smi realizovat komunikaéni nebo
reklamni aktivity pouze v takovych médiich a vysi-
lacich ¢asech (televize, rozhlas, internet, sponzor-
stvi, sponzorovanych akci a festivald, aj.) kde lze
opravnéné predpokladat, Ze podil osob, které sle-
duji dané médium, splriujicich zakonem stanove-
nou vékovou hranici pro konzumaci alkoholu (tzn.
osob starsich 18 let) je vy3si nez 75 %. Komunikaéni
nebo reklamni aktivita tykajici se akci ¢i projektd,
které jsou soucasti socialné odpovédnostnich pro-
gramU Ci aktivit prislusného ¢lenského pivovaru,
jsou prijatelné i v komunikacnich kanalech, které
vy$e uvedené pravidlo nesplriuji.

1. 0dpovédna konzumace piva

1.3

Komunikacni nebo reklamni aktivita by nemé-
la zobrazovat nebo popisovat osoby, které se
jevi jako podnapilé nebo vyvolavat jakymkoliv
zplisobem dojem, Ze intoxikace alkoholem je
prijatelna.

1.4

Komunikacni nebo reklamni aktivity na vyso-
kych Skolach a univerzitach budou realizovany
zplsobem, ktery schvali univerzitni organy,
a zaroven bude zajisténo, aby nesmérovaly vici
osobam mladsim 18 let a takovym osobam ne-
byl nabizen ¢i podéavan alkohol.

2. Mladistvi

2.3

Komunika¢ni nebo reklamni aktivity na velkoplos-
nych plakatech nesmi byt umistény ve vzdalenosti
mensi nez 300 metrli od zakladnich a stfednich
3kol, détskych hrist a podobnych zafizeni, ktera
jsou uréena predevsim nezletilym. Velkoplosnymi
plakaty se rozuméji plakaty, jejichZ plocha je vétsi
nez 12 m2. Z tohoto pravidla jsou vyjmuty pfipadné
reklamy umisténé na provoznich a obchodnich bu-
dovéch pivovard.

2.4

Komunikaéni nebo reklamnf aktivity nebudou vyu-
Zivat grafickych i jinych prvkd a dalSich obdobnych
nastroju, které primarné vyvolavaji zdjem osob
mladsich 18 let.

2.5.

VSechny internetové stranky ¢i jiné online ¢i digi-
talni komunikacni kanaly provozované ¢lenskym
pivovarem nebo s nim spojené, které slouzi k rea-
lizaci komunikaénich nebo reklamnich aktivit, musf
obsahovat mechanismy pro ovéreni véku osoby,
kterd ma zajem zajistit si na uvedenou stranku ¢i
kanal pristup a zajistit, aby vstup na danou stranku
¢i kanal ¢i jejich sdileni byly umoznény pouze na-
vstévnikim splriujicim stanovenou minimalni vé-
kovou hranici pro konzumaci alkoholickych napoja.

3.1

@ 3. Rizeni motorovych vozidel

Komunikacni nebo reklamni aktivita nebude v médiich nebo béhem komunikaénich udalosti spo-
jovat konzumaci piva a fizeni vozidel, a to Zddnym zplGsobem, pfimo ani nepfimo. To se netyka
odpovédnostnich projektl (CSR) slouZicich k eliminaci konzumace alkoholu pred jizdou motoro-

vym vozidlem.

4.1

°
% 4. Nebezpeéné aktivity

Komunikacni nebo reklamni aktivita nesmi podnécovat ke spotrebé piva s obsahem alkoholu pred
vykondvanim potencialné nebezpeénych ¢innosti ¢i béhem nich (tj, ¢innosti, pfi nichZ se objektiv-
né vyZaduje presnost, soustfedéni ¢i spravny Usudek, jejichZ absence by mohla ohrozit bud' kon-
zumenta ¢i jiné osoby nebo majetek) nebo pred vykonavanim cinnosti (¢i béhem nich), s jejichz
provadénim zakon spojuje zakaz predchozi konzumace alkoholu.

5.1
Komunikacni nebo reklamni aktivita nesmi
prezentovat alkohol jako ndapoj, ktery ma
schopnost predchazet lidskym nemocem nebo
je lécit, ma povzbuzujici nebo uklidriujici G¢i-
nek anebo je prostfedkem pro feSeni osobnich
problém ¢i jinych socidlnich situaci. Komuni-
kaéni nebo reklamni aktivita vSak smi zminit
osvézujici vlastnosti piva ¢i védecky ovérené
Gcinky piva na lidské zdravi.

AN :
v 5. Zdravotni aspekty

5.2

Komunikac¢ni nebo reklamni aktivita nesmi
zobrazovat téhotné nebo kojici zeny pfi konzu-
maci piva.




